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n Szkic

= Jakito typ raportu? Jakie sg ostateczne
wymagania i cel tego raportu?

= Kim beda koncowi odbiorcy? Jakie sg ich
oczekiwania?

m Jakie dane sg dostepne w zbiorach? Ktore dane
beda istotne i przydatne dla raportu?

Pomysl o historii, ktorg chcesz opowiedziec.

Znajdz szczegoty i najlepsze odpowiedzi na te pytania.
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Zasady ogolne

R6b

= Wybierz wtasciwe dane dla swojej histori

| kazdego dashboardu. Upewnij sie, ze dane
sg prawidtowo skalowane.

Uzywaj spojnych jednostek i wybieraj najbardziej
istotne wartosci.

Dobierz odpowiednie narzedzia wizualizacji
do typu danych.

Jakie sg potrzebne i ile.

Utrzymuj raport prostym, wygodnym i tatwym
do zrozumienia.
Nawet dla osob bez wiedzy o Power BI.

m Nie rob

Nie dodawaj mylacych lub
nieistotnych informacji.

Informacje, ktore nie wspieraja gtownych
zatozen raportu.

Nie umieszczaj nadmiaru danych.
/byt duzo tresci przyttacza czytelnika.

Nie wprowadzaj odbiorcy w konsternacje.
Mieszanie roznych skal i jednostek
na jednej stronie.
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n Organizacja struktury

= Jaka historie chcemy opowiedziecC raportem?

= |le danych potrzeba, by jg uwiarygodnic?

m |le stron/ekranow bedzie utworzonych?

= Jakie dane powinny bycC pokazane na jednej stronie?

" |le warstw powinno sie znalezcC na stronie?

® Jak zorganizowac przeptyw informacji?

Mnie| znaczy wiecej.
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Struktura i uktad

Zrozum koncepcje ,grawitacji czytania® — naturalnego wzorca czytania uzytkownikow.

Umiesc gtowny
nagtowek lub silny
element wizualny jako
punkt wejscia.

Stwaorz jasng sciezke
prowadzacg przez strone.

- Umiesc tekst i elementy wizualne
W sposob, ktory pasuje
do typowego wzorca czytelnika,
polegajacego na poruszaniu sie
w przod i w tyt po stronie.

- Poniewaz wyraziste elementy
wizualne przyciggaja uwage
czytelnikow, stworzenie wyraznej
Sciezki pomaga im zauwazyc
zarowno tekst, jak i elementy
wizualne.

Nie zmuszaj uzytkownika
do przeskakiwania w daot,

bo moze pomingc istotne
elementy.
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Struktura i uktad

/Zastanow sie doktadniej nad historia, ktorg chcesz opowiedziec i uporzadkuij
informacje w logiczng catosc. Sporzadz liste wszystkich kluczowych elementow
potrzebnych na kazdej stronie i umiesc je w odpowiednich miejscach.

Co chce przekazac? Struktura przekazu
Gtowne KPI
Gdzie Mapa Poréwnanie
Kiedy DEI:
Kled\/ Data

Dlaczego
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Struktura i uktad

Wypisz wszystkie najwazniejsze elementy potrzebne na kazdym pulpicie
i utdoz je w odpowiednich miejscach we wtasciwy sposaob.

Nazwy, tytuty
TYTUL RAPORTU “—  jopisy

Nie umieszczaj zbyt duzo
tekstu w jednej ramce lub
warstwie, pozostaw puste
miejsca w ramkach

Logo firmy —>

Nie umieszczaj logo
bezposrednio na
krawedzi, zawsze
zapewnij wolna

Znaczaca Znaczaca Znaczaca
liczba liczba liczba

przestrzen wokot S teketem
logo. .

Pierwsza warstwa

Np. region, rok, kategoria Warstw

Druga warstwa | Y
Filtl’\//SUCEI’\// — Np. trend W\/r.c’)vyna] e vvzgled.em
ki siebie i pozostaw miedzy

PrzyCIsKi nimi puste przestrzenie,

aby zachowac
czytelnosc i uwage

Trzecia warstwa uzytkownika
Np. szczegoty sprzedazy

/Zostaw miedzy nimi
troche pustych
przestrzeni.
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Uzywaj ramek lub
pionowych kresek
do oddzielenia
danych.

Zostawia| puste
przestrzenie
w wizualizacjach.

Mniej tekstu, wiecej
wizualizacji.

Dziel tekst i stosuij
wypunktowania.

Struktura i uktad

Sprobuj zastosowac sie do kilku podstawowych zasad, aby twoj uktad
byt bardziej przyjazny i atrakcyjny wizualnie dla uzytkownika.

>
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Profit CY vs PY

$2,91 mln

Cel: 3,9% mln (+35,5%)

Product Type @ ®

Proft CY vs PY

$291 mln

Cel: 3,59 min (+355%)

Annual Sales

Profit CY vs PY

$2,91 mln

Cel: 3.99 mln [+35,5%)]

Profit CY vs PY

Product Type @ @

mSxa0b $950 tys.
mSx&0b $950 tys.
mSx&0b $950 tys.

mSx40b $950 tys.

mexco I

mSx&alb '5'?5[1 tys.
Fieldnarme mSx&0b $950 tys.
FieldValus “ mEx40b $950 tys.
mSx4a0b $950 tys.
T $950 tys.
Fieldname Tl $950 tys.
FialdValu
el mSxa0b
January January January Janary Jaruary January January January January January January January mSx&0b
Fieldname Proft CY vs PY mkatn
Figldvalus ¢ maxd0b -
Store Address ACT ACT ACT ACT m5x&0b [
104, Lansdown, TW2 1BW, London 4358 222134 4358 2221,34 358 222134 23% maxalb -
Fleldname 106, Lansdown, TW2 1RW, London $358 2221 34 $358 222134 $358 222134 23% msxz0n [l
FieldVzlue m5xs0h -
104, Lansdown, TW2 1RW, London 4358 222134 4358 227134 $358 222134 23%
msxa0b [
104, Lansdown, TW2 1RW, London 4358 222134 $358 2221 .34 $358 2221,34 23%
max40b
104, Lansdown, TW2 1RW, London 4358 222134 4358 222134 $358 2221 34 23%
maxd0h
104, Lansdown, TW2 1RW, London $358 222134 $358 222134 $358 2221,34 23% Ex&dh
104, Lansdown, TW2 1RW, London 4358 222134 4358 222134 $358 222134 23% m5x4&0b

CLEAR ALL

Nie naduzywaj cieni
pod wykresami.

Nie ustawiaj logo,
tekstu i grafik tuz przy
kKrawedzi. Zawsze
zostawiaj troche wolnej
przestrzeni.

/Zobacz wiecej
przydatnych
wskazowek tutaj:

10 tips for better
user experience
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https://www.youtube.com/watch?v=r9SLqTu5eXE

ﬂ Zarzadzanie wizualizac|q

m Jaki kolor tta/gtowny kolor raportu?

m Jakie kolory przypisac do elementow,
wskaznikow i wykresow?

m Ktora cecha bedzie najwazniejsza i na ktorag
nalezy zwrocic uwage?

m Jak sprawic, by raport byt atrakcyjny
wizualnie?

. )\
W
A'fi W

Zachowaj prostote.
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Zarzadzanie kolorem

Rodzaje kolorow w raporcie:

Uzycie

1. Kolor podstawowy: Znany rowniez jako kolor
dominujgcy. Jest to gtowny kolor projektu. To na
nim nalezy sie oprzec, wybierajac odpowiednie
| znaczgce kolory do raportu.

2. Kolory drugorzedne: S mniej dominujgce
| uzupetniajg kolor podstawowy. Kontrastuijg
g0 | podkreslaja.

3. Kolor akcentujacy: Kolor akcentujgcy ma dwa
Znaczenia.
a) Albo uzupetnia kolor drugorzedny, albo kolor
podstawowy.

b) Albo podkresla, przyciaga uwage odbiorcy
do kluczowych elementow.

aantdata Aqphi - @®0TABE  acasTLAB



Zarzadzanie kolorem

@ Time on Articie () Development Time Required

With Infogram

R6b

m Uzywaj kolorow firmowych w prezentacjach.
Dostosowanie wizualizacji danych do kolorystyki firmy pomaga
w dopasowaniu sie do marki i zachowaniu spojnosci przekazu.
Pomaga to rowniez w rozpoznawaniu marki.

Without Infogram

0| 200 400| 600| 800 1,000 1,200 1,400 1,600 1,800 2,000

Product Type @ @

m5x&0b $950 tys.
mSx4a0b £950 tys.

m Uzyjjednego koloru i jego odcieni

do przedstawienia danych ciagtych. o s s e . ———————

Przedstawienie danych ciagtych i zakresow poprzez msxcoo [T
zroznicowanie nasycenia lub wartosci koloru sprawia, m5xi0b IRAALAES

Gl $950 tys.

ze wykres jest przejrzysty i tatwy do odczytania. . .
m5x40b $95l:l tys.
(] . . V4 7 Ve maxa0b

m Uzyj kontrastujgcych kolorow do porownan. E
Kontrastujace kolory pomagaja odbiorcy szybko odroznic dane g m5x40b
np. zyski i straty). £ ms«co I
( P- 2Y V) - m5xa0b [

m5x&0b [
T ; 500 - - m5x0b [

m  Wyroznij najwazniejsze informacje. o —
Kolor moze byc doskonatym sposobem na skierowanie wzroku g £ £ 8 E £ E B OB msxion [
odbiorcy na kluczowe punkty na wykresie. Najlepiej stosuij 2 % E % & s = B o2 maKion

: : . : oy T & 5 € —H4 ¥ & m5xé0b
stonowane kolory z jednym jaskrawym odcieniem, aby zwrocic g = 3 e
uwage na najwazniejsze informacije. @ Endorsements @ Salary Winnings mEXAOb

aantdata Aqphi - @®0TABE  acasTLAB



Zarzadzanie kolorem

m Nie rob

® Nie wybieraj kolorow, ktore sg zbyt trudne

do rozrdznienia.

Wazne jest, aby odbiorca zrozumiat prezentowane dane. Jesli
bedzie musiat szybko dokonac porownan, kolory musza byc
tatwe do rozroznienia.

®  Nie uzywaj kolorow tta ani obrazow, ktore

zmniejszajg czytelnosc.

/apewnij odpowiedni kontrast miedzy ttem a tekstem lub
elementami wizualnymi, aby zachowac czytelnosc |
zaangazowanie uzytkownika.

® Nie uzywaj zbyt wielu kolorow.
Staraj sie unikac efektu teczy! Mniej znaczy wiecej. Upewni
sie, ze wybrane kolory majag cel i utatwiaja, a nie utrudniaja,
czytanie wykresu.

m Nie zapominaj, ze niektorzy ludzie

sa daltonistami.
Unikaj niektorych kombinacji kolorow, ktore sa szczegolnie Wliﬁf;ﬁﬂi@fjgﬂ(}n
uciazliwe dla osob z daltonizmem.

Column

Facts & Figures
Word Cloud
Treemap
Pictorial

Bar Stacked

Bar Radial

0 2,000 4,000 6,000 8,000 10,000 12,000 14,000
Charts created monthly

same colors as seen with
red-green color deficiency

Avoid color combinations:

green & red;

green & brown;

blue & purple;

green & blue;

light green & yellow;
blue & grevy;

green & grey;

green & black.
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Porady ogolne

Uzyj spojnej skali kolorow, aby nie
przyttoczyc odbiorcy — kota barw pomoga

Ci znalezc¢ pasujgce odcienie.

Losses Trends

B I0TABE
Al ~
Shift
All v

Factory and Line

Antdata SU Poland v
Category
All v
Loss type
Multiple selections v

10/8/2024 9:47:26 AM UTC

Last refresh

>

6.87K (0.94%)
30.1K (4.14%)
68.2K ‘
(9.37%)
728K
(9.92%)

232.72K (31.98%)

Loss Tree by week

Reason1

Breakdown & Equipment failure

@Cutting Blade Change

@Equipment / Process; Trial & Scheduled Modification Time

Maintenance Time
Material Availability External
@ Material Availability Internal
@ Measurement & Adjustment
Minor Stoppage
Process Failure Time
@ Quality Defect Loss Time
@ shortage of operators
@ 5peed Loss
Uncategorized

Rolling Total 10 Weeks

o P

[q,illinl@_l@l =

267.68K
(36.79%)

20K

10K

0K

Minor Stoppage

Breakdown & Equipm...

Uncategorized
Process Failure Time

Maintenance Time

@Equipment / Process; ...

@cutting Blade Change

@Measurement & Adjus...
Material Availability Ex...

@Material Availability In...

@shortage of operators

-
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Link to: Color wheel
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Downtime [min] ¢ Uptime [min]

30K
20K
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File

This

Uzyj niestandardowych
aby znalezcC najbardziej

dla swoich ekranow.

Untitled - Power Bl Desktop

Home Insert

report

Custom

Aa
luluslil

Accessible themes

IE Page view v

Modeling

D Mobile layout

Aa
lilualal

Power Bl

Aa
lalusl

Aa
laluatill

Aa Aa Aa Aa
Dulualnl| [Rukoulc0{ {Rulcolull) Ruldaatal
Aa Aa Aa Aa
Dulaaland| lalnaln [Tl |
Aa Aa Aa
CRERETH | nl thln

Aa
hils- Il

Browse for themes
Theme gallery
Customize current theme
Save current theme

How to create a theme

External tools

[ ] Gridiines

Link to: Creating custom themes based

Built-in report theme

Default

Highrise

Executive

Frontier

Innovate

Bloom

Tidal

Temperature

Solar

Divergent

Storm

Classic

City park

Classroom

Color-blind safe

Electric

High contrast

on company colors:

motywow raportow,

odpowiednie kolory

Default color sequence
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https://color.adobe.com/create/color-wheel
https://learn.microsoft.com/en-us/power-bi/create-reports/desktop-report-themes

Porady ogolne

Przegladaj Galerie Motywow w poszukiwaniu Vv Uzywaj ikon do nawigacji i niestandardowych tet,
inspiracji dotyczacych kolorow i stylow tworzac je samodzielnie lub zlecajac ich
projektu pasujacych do twojego raportu. wykonanie grafikowi.

v/

Uit Ga"ery ) RotationsﬂQvﬁer‘vinew
antdata Data-Driven Bl Control Center
Recently Posted Featured Top Kudos All Themes -

20 30/06/2021

/07 /2%

...........

Budget
Execution

Analyzing Survey Comments Revenue and Profitability Dashboard Theming using JSON $schema Live Weather Report (Real-Time)

Shehab 1 Arbaz_Ahmad “h2 v-mfarrow &0 sudeshnadey7390 0

o A5 ull taluanniinm z § - - i %\ 3 - -
— e o —: -3 52 | -
- — . = - =
KPI dashboard for fundraising campaign Procuremen t Dashboard Financial Reporting Dashboard Investment Banking, PE & VC, ‘l-l. [
Macroeconomics Essential Charts = \6__ \/ [ '\ @ /1
$) ok N ® =) & o il
LuisLp 0 Arbaz_Ahmad <52 pheonix23 &0 EverythingPBI 4

Y/ flaticon Link to: Flaticons

Link to: Themes Gallery Contact the graphic designer: pawel.janicki@antdata.eu
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https://community.fabric.microsoft.com/t5/Themes-Gallery/bd-p/ThemesGallery
https://www.flaticon.com/search?word=report&shape=outline

Podsumowanie

1. Planowanie (Szkic)

v/ Okresl typ raportu i jego cel.

v/ Zdefiniuj odbiorcow i ich oczekiwania.

v/ Sprawdz dostepne dane i wybierz tylko te istotne.

v/ /Zastanow sie, jakg historie chcesz opowiedziec.

2. Zasady ogolne

v/ Uzywaj| wtasciwych danych i skal.

v/ Zachowaj spojne jednostki,

v/ Dobierz odpowiednie wizualizacje.

v/ Raport ma byc prosty i czytelny — nawet dla osob spoza BI.
v/ Dodaj wyrazne przyciski nawigacji i wsparcia.

nadmiaru danych, mylacych informacji, mieszania jednostek

3. Struktura i uktad

v/ Zdecyduij, ile dashboardow potrzebujesz.

v/ Okresl warstwy: ogolne - trendy - szczegoty.

v/ Rozmiesc elementy logicznie (logo, KPI, filtry, teksty).
v/ Zostaw odstepy dla czytelnosci.

v/ Nie ustawia| elementow tuz przy krawedziach.

? Pamietaj o ,grawitacji czytania” — najpierw mocny punkt wejscia, potem jasna sciezka przez strone.

4. Wizualizacje i kolory

v/ Ustal kolor gtowny raportu.

v/ Dodaj kolory uzupetniajgce i akcenty,

v/ Uzywaj kolorow marki.

v/ Do danych ciggtych — odcienie jednego koloru.

v/ Do porownan — kolory kontrastowe.

v/ Stosuj stonowana palete + 1jaskrawy akcent dla waznych danych.

zbyt wielu kolorow, efektu teczy, trudnych do rozréznienia kombinacji (np. czerwony/zielony).

5. Dodatkowe wskazowki

v/ Uzywaj ikon i prostych grafik wspierajgcych tresc
v/ Unikaj nadmiaru tekstu — wiecej wizualizacji.

v/ Zostaw wolne przestrzenie (white space).

v/ Inspirowanie sie galerig motywow i kotem barw.

? Pamietaj: W razie potrzeby zawsze mozesz skontaktowac sie z grafikiem.



For design-related advice ;

or custom visuals . a
Please contact our graphic designer at
pawel.janickigantdata.eu
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